
Google關鍵字廣告在美國贏得重要勝利

　 　 美國聯邦法院近日判決Google販售含Rosetta Stone的關鍵字廣告，並不會造成Rosetta Stone商標的混淆而構成侵權，同時也沒有商標淡
化、輔助侵權以及侵權的連帶責任等問題。

 

　　在Rosetta Stone與Google一案(Case No. 09cv736, E.D. Va., 8/3/10)的判決中，法院並未再著墨於過去十年來爭論不休的關鍵字廣告販售是
否構成商標使用的問題；在本案中，法院假定Google的行為構成潛在可訴的商標使用，在沒有事實爭議的情況下做出對Google有利的即決審判
(summary judgment)。判決中認定Google販售Rosetta Stone關鍵字廣告給第三人，並不會對Rosetta Stone的商品來源造成混淆，法院認為
Google的使用者可以分辨實際的搜尋結果，以及廣告主的贊助廣告連結。

 

　　法院也認定Google對於Rosetta Stone商標的使用受到功能性原則的保護。在本案中法院認為Google的關鍵字扮演著必要的指示功能，並影響
廣告的成本與品質。如果沒有這樣的功能，Google將必須為希望鎖定在目標客戶的廣告主創造一個沒效率的搜尋系統。

 

　 　 而過去6個月近200個案例中，Google都在接到Rosetta Stone的通知後，將相關訊息移除，因此，法院援引近期Tiffany 與eBay一案(600
F.3d 93, 2d Cir. 2010)，認為Google對於贗品販售者購買關鍵字廣告的一般性認知，尚不足以構成輔助侵權的主觀認知要件。

 

　　另外，法院認為僅僅廣告購買的交易關係，並不足以讓Google與贗品之間建立起侵權的連帶責任，就像時代廣場的廣告看板租用一樣，沒有
證據顯示提供廣告空間的Google掌控這些贊助廣告的外觀與內容；而在2004年Google開始開放以商標作為關鍵字廣告之後，Rosetta Stone的聲
譽持續成長，法院表示無法證明Rosetta Stone的商標因為Google關鍵字廣告販售而淡化。

 

　 　 本案的判決可能終止長久以來對於以商標作為搜尋引擎關鍵字的爭議，儘管商標權人在Rescuecom與Google一案(562 F.3d 123, 2d Cir.
2009)中確認了這樣的行為構成了可訟的商標使用行為，但這樣的行為是否構成侵權仍有待進一步的檢驗，而近五年來Google的關鍵字廣告販售已
經變成普遍的商業型態，而Google使用者也越來越習慣分辨一般搜尋結果與贊助廣告的差異，因此，對於這樣的行為要被認定為有混淆誤認之餘
而構成侵權，商標權人在美國恐怕還有一段辛苦的路要走。

bloomberg

Mondaq

林若凡  編譯整理

上稿時間：2010年08月

資料來源：

相關連結

http://www.bloomberg.com/news/2010-08-03/google-auction-of-rosetta-stone-trademark-isn-t-confusing-judge-rules.html
http://www.mondaq.com/unitedstates/article.asp?articleid=108308


Mondaq，2010年08月20日，http://www.mondaq.com/unitedstates/article.asp?articleid=108308，最後瀏覽日：2010年08月25日
bloomberg，2009年11月23日，http://www.bloomberg.com/news/2010-08-03/google-auction-of-rosetta-stone-trademark-isn-t-confusing-judge-rules.html，最後
瀏覽日：2010年08月25日

文章標籤

推薦文章

http://www.mondaq.com/unitedstates/article.asp?articleid=108308
http://www.bloomberg.com/news/2010-08-03/google-auction-of-rosetta-stone-trademark-isn-t-confusing-judge-rules.html

	Google關鍵字廣告在美國贏得重要勝利

